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Trei intrebari pentru oglinda saptamanii

Derivate din articolul ,Era DE CE-ului”. Treizeci de minute, fdara asistent. Cu un pix, pe aceastd foaie. Plus

Randy, mentorul incomod, care intervine intre intrebdri.

Raspunsurile la aceste trei intrebari nu se pun pe un slide LinkedIn. Se scriu de mana, cu un pix, dupa ce ai recitit
articolul de saptamana asta. Singur cu tine, cu o cafea, fara telefon deschis in paralel. Scopul nu este sa dai
raspunsuri impecabile. Scopul este sa vezi onest unde esti tu cand iti pui aceste intrebari pentru prima oara.

Buna. Eu sunt Randy.

Bufnita stilizata din origami din materialele brandului. Apar aici intre intrebari fiindca am observat
ca antreprenorii completeaza fise ca asta intr-un singur fel: scriu repede, pun pixul deoparte, se
felicita ca au facut ,munca de reflexie", apoi se intorc la sabloanele de saptamana trecuta fara sa
mai reciteasca ce au scris. Treaba mea aici este sa te opresc putin intre intrebari. Nu sa-ti dau
raspunsul. Doar sa fac tacerea dupa intrebare mai incomoda decat esti tu obisnuit cu ea.

Noteaza data si ora in coltul fisei. Lasd-o vizibild pe birou saptdmana asta. Raspunsurile scrise acum,
duminica dupd lecturd, diferd de cele scrise marti seara dupd o intdlnire neclara. Revino la intrebdri joi

— acolo se vede DE CE-ul tdu real, nu cel grabit.

INTREBAREA UNU
Daca stergi numele si sigla de pe propria postare publicata saptamana trecutd si o pui
aldaturi de o postare a celui mai apropiat concurent al tdu, mai poti spune sincer care e a ta?

Rdaspunsul tdu:

M 5 4 Aham. Si dacd raspunsul a iesit ,nu prea’, ai sa-mi spui cd ,toate brandurile aratd la fel azi pe
A 'H‘% M social media, e 0 tendintd generald”. Nu este o tendintd. Este doar ce iese pe usa companiei tale
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cand raspunzi corect la intrebarea CE faci, fard sa fi articulat vreodata DE CE-ul. Stai un minut

in tacerea de dupd raspuns. Acolo se vede diferenta dintre antreprenorii care isi dau seama si cei

care continud sd dea scroll.




INTREBAREA DOI

Cele cinci branduri pe care le-ai cumparat tu insuti in ultimele doudsprezece luni — au
raspuns la intrebarea CE fac, sau la intrebarea DE CFE exista? Numdrd. Cate intrd in prima
coloand si cdte in a doua?

Rdspunsul tdau:

Numdrd sincer si nu rotunji. Dacd patru au intrat in coloana CE, te rog sd nu te aperi cu ,sunt

antreprenor pragmatic, asta cumpdr'. Pragmatismul tdu este si pragmatismul pietei tale, in

oglinda. Inclusiv pragmatismul cu care a fugit, saptamana trecutd, prospectul care a facut
pauza politicoasd si n-a mai sunat inapoi.

INTREBAREA TREI

Care este DE CE-ul brandului tau, si unde se citeste el? Nu literal pe pagind, ci prin alegerile
pe care le faci la ton, cuvinte, subiecte, culori, mesajul care se citeste intre linii.

Rdaspunsul tdu:

Dacd raspunsul tau are mai mult de zece cuvinte, incd nu l-ai gasit. DE CE-urile articulate pand
la capat sund evident dupd ce le auzi. Cele care iti cer trei paragrafe sd le explici sunt incd in
constructie. Aici, intre tine $i foaie, e cinstit sd recunosti. Devine o problemd doar daca publici,

saptamand dupd saptamand, ca si cum nu-ti lipsesc cuvintele. Foaia asta cere rabdare, nu

publicare grabitd — stai cu intrebarea pand cand raspunsul scurt iese fard sd-1 fortezi.

Brandul nu se face cu mai mult.
Se face cu mai putin, dar foarte bine alcdtuit.

— Mirela & Randy

Fisa face parte din Newsletter BRAID Weekly Editia #06 (24 mai 2026). Tipdreste-o, completeazd-o, pdstreaz-o la birou pentru
sdptdmana in care vei reveni la intrebdri. Rdspunsurile se schimbd in timp. Acolo se vede cresterea. Randy rdmaéne la fel —
bufnita nu se schimbd, doar tu te schimbi in fata ei.

o THINK”
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